OSNOVI EKONOMIJE

PREDAVANJE 6

MONOPOL I OLIGOPOL. MONOPOLISTICKA
KONKURENCIJA



TIPOVI I STRUKTURA TRZISTA

KATEGORIJE TRZISTA | NJIHOVA TIPOLOGIJA

U DI FUNKCIONISE MNOGO

PO'A6NIH TRZISTA.



 Svako od tih mnogobrojnih
trziSta ima.

1.sopstvenu strukturu,
2.ponasanje i
3.performanse.



U zavisnosti od strukture, ponasanja i performansi, ima sest glavnih tipova
trzista:

1) ¢ist monopol,

2) dominantna firma,

3) ¢vrst oligopol,

4) labav oligopol,

5) monopolisticka konkurencija i
6) potpuna konkurencija.



Efcktivna konkurencija Neefektivaa konkurenci]a
Potpuna Monopolistitka Labavi Cvrmil Dominantna Lt
konkurencija konkurencija oligopol oligopol firma monopol
Broj Nekoliko
dradavica Mnogo Mnogo Nekoliko deatiastatl Malo Jedan
Brej kupaca Mnogo Mnogo Mnogo Mnogo Mnogo Mnogo
. Jodan Iadnnprmzmd,
Proizvode > nema bliskih
Homogi | | Promods | bomopmeii | ZRTLL, | mbetis
tbrasno, proizvodi — nema diferencirane proizvode (sup! m;.aﬁ kapaciieti,
Prokzvodna kukuruz, bliskih substituta proizveds (bakar, 3 srigda, voda,
difenemcljsclin | stodarstvoi | (teketil odefa, | (namesta, male | abuwminifum, ‘E“""’;b& PTT1 tele-
drugi poljo- restarani, masinske fabrike, | lokalne bnke, | 7% I“! : msnikacioni
privredni maloprodaja) hardware, knjiare, siztemi,
proizvods) magacini) stialice, Qyicne. awtobuski i
sapuni) pv;tzmya vazdusmi
) saobradaj)




Efektivna konkurencija Neefektivaa konkurencija
Potpuna Monopolistitka Labavi Coretd Dominantna st
konkurencija | konkurencija oligopol oligopal frma S
Barijere za Mogu biti Mogu biti Postoje . .
lazs] Nema Male prisutne 2nadajne barijere Postoje barijere
Price- - - SporaZumevanje saradnia pri e -
Utleal na ecme nikakey Gotovo nikakav prakiitng wtvrfivaniu Diktira cetmn Bira cenu
DEMORUGE cena
Nivo cena P=MC P>MC P>MC P>MC P>MC P>MC
Nivo profita u Normalas Normalan Visak profita Visak profita | Vidak profita | Vilak profita
Utelte na Mhogo tival mnvalnah Cetiri vodeée il vodube; | . Jolow T Jedna firma
trifieu i ety neavile | oo imeju4os | frmeod40- | ima preko ima 100%
uiciéem od 10% 60% 40%




[ZVORI I OBELEZJA MONOPOLA

MONOPOL je ekstremni oblik nsavrsene konkurencije:
jedan prodavac kontrolise celo trziste, jer niko drugi ne

proizvodi supstitut koji b1 mogao zameniti proizvod
monopoliste.



MODELI NESAVRSENE KONKURENCIJE

Ako prodavac (preduzece) moze znacajno
uticatl na trzisnu cenu svoje proizvodnje,
tada se preduzece klasifikuje kao
nesavrsenl konkurent.

Nesavrsena konkurencija preovladava u
industrijama kad god pojedinacni
prodavac/i 1ima/ju odredeni uticaj na cenu
proizvoda kojeg prodaju.

Nesavrsena konkurencija ne podrazumeva
da prodavac 1ma apsolutnu kontrolu nad
cenom proizvoda. To znaci da prodavac
1ma moecucnost da odredi cenu samo u



MODELI NESAVRSENE KONKURENCIJE

Postojanje nesavrsene konkurencije ne
znacl da se prodavcel na {rzistu nece
medusobno nadmetati. Stavise,
nesavrsenl konkurenti se cesto silno bore
da povecéaju svoj udeo na trzistu.

Suparnistvo nesavrsenih konkurenata
treba razlikovati od savrsene
konkurencije. Suparnistvo nesavrsenih
konkurenata obuhvata sirok dijapazon
aktivnosti od agresivne propagande do
poboljsanja kvaliteta proizvoda.

Savrsena konkurencija ne govori nista o
suparnistvu, ve¢ samo znaci da svako
preduzece moze prodati sve sto proizvede
po datoj trzisnoj ceni.



MODELI NESAVRSENE KONKURENCIJE -
MONOPOL

Dok je firma na savrsenom trzistu price taker,
monopolisticka firma je price maker.

o Firma je monopolista ukoliko je....
Jedini prodavac odredenog proizvoda 1

Ukoliko taj proizvod nema bliske supstitute.
U realnom zivotu monopoli su retki.



MODELI NESAVRSENE KONKURENCIJE -
MONOPOL

Fundamentalni razlog postojanja monopola je
postojanje baryera slobodnom ulasku na trziste.



MODELI NESAVRSENE KONKURENCIJE -
MONOPOL

Barijere ulasku imaju tr1 1zvora:
Vlasnistvo nad klju¢nim resursom.
Vlada daje odredenoj firmi ekskluzivno pravo da
proizvodi odredeni proizvod.
moze biti politicka odluka 1l1

odluka za koju se smatra da je u javnom
Interesu.
Prirodni monopol: troskovi proizvodnje su nizi

kada proizvodi jedna firma u odnosu na situaciju
kada ima vise proizvodaca (ekonomija obima).



MODELI NESAVRSENE KONKURENCIJE -
MONOPOL

Iako je ekskluzivno vlasnistvo nad kljuénim
resursom vrlo vazan i1zvor monopola, u praksi su
ovl monopoli veoma retki.



MODELI NESAVRSENE KONKURENCIJE -
MONOPOL

Vlade mogu da podignu barijere ulasku na trziste
tako sto pojedinacnoj firmi daju ekskluzivno

pravo proizvodnje 1 prodaje odredenog dobra na
odredenom trzistu.



MODELI NESAVRSENE KONKURENCIJE -
MONOPOL

Zakoni o patentima 1 autorskim pravima su dva
vazna primera kako vlada formira monopol koji
je u sluzbi javnog interesa.



MODELI NESAVRSENE KONKURENCIJE -
MONOPOL

o Industrija ima prirodan monopol kada jedna
firma moze da snabde celo trziste odredenim
proizvodom 11 uslugom sa nizim troskovima nego
sto b1 mogle dve 1li vise firmi.

o Prirodni monopol nastaje usled postojanja

ekonomije obima u okviru odredenog raspona
proizvodnje.



GRAFIKON 9: EKONOMIJA OBIMA KAO IZVOR MONOPOLA

Troskovi

PUT

0 Koli¢ina outputa



MODELI NESAVRSENE KONKURENCIJE -
MONOPOL

Monopol vs. konkurencija
Monopol

odedini proizvodac
oKriva traznje sa negativnim nagibom
oPrice maker

oSmanjuje cenu da b1 povecao prodaju
Firma na trzistu savrsene konkurencije

odedan medu mnostvom proizvodaca
oHorizontalna kriva traznje
oPrice taker

oPo 1stoj ceni prodaje razlicite kolicine
proizvoda.



PRIRODNI MONOPOL

Postoji kada jedno preduzece moze snabdeti celo trziste
odredenim proizvodom, uz manje troskove nego sto bi
mogla dva 1l1 vise preduzeca.



PATENT

se obicno odnosi na pravo ekskluzivne dobiti od svih
razmena, ukljucujuci pronalazak na koji se odnosi.



OLIGOPOL v
IZMEDU MONOPOLA I SAVRSENE
KONKURENCIJE

Nesavrsena konkurencija se odnosi na one
trzisne strukture koje se nalaze 1izmedu savrsene
konkurencije 1 ¢istog monopola.



IZMEDU MONOPOLA I SAVRSENE
KONKURENCIJE

Nesavrsena konkurencija podrazumeva grane u
kojima preduzeca imaju konkurente, ali ta
konkurencia nije tako velika da bi se za
preduzece moglo rec¢i da uzima cenu kao datu.



IZMEDU MONOPOLA I SAVRSENE
KONKURENCIJE

Tipovi nesavrseno konkurentnih trzista
o Oligopol
o Postoj1 samo nekoliko prodavaca koji nude
slicne 1li1 1denti¢ne proizvode.
o Monopolisticka konkurencija

oMnogo preduzeca prodaje proizvode koji su
slicni, ali1 ne 1 1denticni.



SLIKA 1 CETIRI TIPA TRZISNE STRUKTURE

Broj preduzec¢a?

Mnogo preduzeca

Tip proizvoda?

Jedno Nekoliko Diferencirani Identi¢ni
preduzece preduzeca proizvodi proizvodi
MonopolistiCka SavrSena
Monopol Oligopol konkurencija konkurencija
 Vodovod « Skije « Romani * PSenica
» Kablovska TV  Sirova nafta * Filmovi » Mleko




TRZISTA SA SAMO NEKOLIKO
PRODAVACA

Posto na oligopolskom trzistu postoji samo mala
ogrupa prodavaca, kljucna karakteristika
oligopola jeste tenzija 1zmedu saradnje 1
sopstvenih interesa.



TRZISTA SA SAMO NEKOLIKO
PRODAVACA

Karakteristike oligopola

Nekoliko proizvodaca koji nude slicne ili identicne
proizvode

Meduzavisnost 1zmedu preduzeca

Najbolja situacija je ukoliko saraduju medusobno 1
ponasaju se kao monopolisti proizvodeci malu
koli¢inu autputa 1 napla¢ujuéi cenu iznad
marginalnog troska



Duopol predstavlja oligopol sa samo dva ¢lana. To
je najjednostavniji tip oligopola.

Primer:

Dva prodavca vode — Dorde 1 Durda
Odlucuju o koli¢ini vode koju nude
Marginalni trosak jednak nuli.



Koli€ina Cena Ukupan prihod
(u litrima) (i ukupan profit)
0 Din.120 Din. O

10 110 1.100
20 100 2.000
30 90 2.700
40 80 3.200
50 70 3.500

60 60 3.600 ’
70 50 3.500
80 40 3.200
90 30 2.700
100 20 2.000
110 10 1.100

120 0 0




Cena 1 ponudena kolicina

Cena vode na savrseno konkurentnom trzistu bice
svedena do nivoa gde su marginalni troskovi jednaki
nuli:

P =MC =0 dinara
@ =120 litara

Cena 1 koli¢cina na monopolskom trzistu bi bili
odredeni na nivou koji maksimizira ukupan profit:

P =60 dinara
R =60 litara



Cena 1 ponudena kolicina

Drustveno efikasna koli¢ina vode je120 litara, ali b1
monopolista proizvodio samo 60 litara vode.

Kakav 1shod mozemo ocekivati od duopoliste?



Duopolista moze prihvatiti monopolski ishod.
o UdruZzivanje (ili: zdruZivanje)
oMedusobni dogovor 1izmedu preduzeca na
trzistu o kolicini koju ¢e proizvoditi 1 ceni
koju ¢e naplacivati.
e Kartel
o Grupa preduzeca koja zajednicki nastupa.



Mada b1 oligopolisti voleli da formiraju kartele 1
ostvaruju monopolski profit, to nije uvek moguce:
antimonopolski zakoni (predmet javne politike)
zabranjuju eksplicitne dogovore oligopolista.



Kalkulacija oligopoliste A (Porde):
Ako B proizvede 30/, a ja ipak, 40/ onda Q=70!
Dakle, tada P=50, a moj profit 2000 tj. > 1800 din.
Ako B (Purda) misli isto, ishod ¢e biti:
Ukupno 80/ po ceni od 40 din, a oba profita ¢e
bit1 1600 din (tj. < 1800)!!!
>

@ -




Tabela 1 Tabela traznje za vodom

Koli€ina Cena Ukupan prihod
(u litrima) (i ukupan profit)
0 Din.120 Din. O

10 110 1.100
20 100 2.000
30 90 2.700
40 80 3.200
50 70 3.500
60 60 3.600
/0 20 3.500

80 40 3.200 <=
90 30 2.700
100 20 2.000
110 10 1.100

120 0 0



o Nesova ravnotezZa je situacija u kojoj ekonomski akter:
(delujuéi medusobno jedan na drugog) samostalno biraju
najbolju strategiju pri strategijama koje su svi drugi
akter1 1zabrali.



Kada preduzeca u oligopolu pojedinacno biraju
proizvodnju koja maksimizira profit, ona tada
proizvode

vecu kolicinu autputa od nivoa
proizvodnje monopola,

a manju od nivoa proizvodnje u
uslovima konkurencije.




Oligopolska cena je manja od monopolske, a veca
od konkurentne cene (koja je jednaka
marginalnom trosku).



Rezime
Mogu¢i ishod ukoliko oligopolska preduzeca slede
sopstvene interese:
Zajednicki autput je vecéi od monopolskog
autputa, ali manji od nivoa proizvodnje u
uslovima konkurencije.

Oligopolska cena je manja od monopolske, ali
veca od konkurentne cene.

Ukupni profiti su manji od monopolskih
profita.



Koli€ina Cena Ukupan prihod
(litara) (i ukupan profit)

0 Din. 120 Din. O

10 110 1.100

20 100 2.000

30 90 2.700

40 80 3.200

50 70 3.500

60 60 3.600

70 o0 3.500

80 40 3.200

90 30 2.700

100 20 2.000

Konkurentno
110 10 1.100 riste
%



Kako povec¢anje broja prodavaca utice na cenu 1
kolicinu:
Utica)] autputa: Posto je cena veéa od marginalnog

troska, prodajom jos jedne dodatne jedinice proizvoda
po vazeco] cenl povecava se profit.

Cenovni uticaj: Poveéanjem proizvodnje povecava se
ukupna prodata kolicina, sto ¢e oboriti cenu 1
smanjiti profit od svake prodate jedinice proizvoda.




Kako se povecava broj prodavaca u oligopolu,
oligopolisko trziste sve vise li¢c1 na konkurentno.

Cena se priblizava marginalnom trosku, a
proizvedena kolicina priblizava se drustveno
efikasnom nivou.



TEORIJA IGARA I EKONOMIKA
SARADNJE

o Teorija igara bavl se proucavanjem ponasanja
ljud1 u strateskim situacijama.

o Pod strateskim odlukama podrazumevamo one u
kojima svaka osoba, kada donos1 odluku o svojim
postupcima, mora da uzme u obzir reakciju
drugih na takav postupak.




TEORIJA IGARA I EKONOMIKA
SARADNJE

Posto je broj preduzeca na oligopolskom trzistu
mali, svako preduzeée mora da postupa strateskai.

Svako preduzece zna da mu profit zavisi ne samo
od koli¢ine koju ono proizvodi, veé¢ 1 od kolicine
koju proizvode druga preduzeca.



o Zatvorenikova dilema nam pokazuje kako je
tesko ostvariti saradnju.

Ljudi (preduzeca) cesto ne uspevaju da
medusobno saraduju cak 1 kada b1 1h ta saradnja
dovela u bolj1 polozaj.



Zatvorenikova dilema je specificna ,,igra” izmedu
dva zatvorenika, koja pokazuje zasto je saradnja
tesko ostvariva, cak 1 kada je obostrano korisna.



SLIKA 2 ZATVORENIKOVA DILEMA

‘J |_’—:> Odluka Boni

Prizhati Ne priznati
Boni dobija 8 god. Boni dobija 20 god.
\;> Priznati
odluka Klajd dobija 8 god. Klajd se oslobada
Klajda Boni se oslobada Boni dobija 1 god.
Ne priznati
Klajd dobija 20 god. Klajd dobija 1 god.




o Dominantna strategija je najbolja strategija za
1graca bez obzira na strategije koje su odabrali
drugi 1graci.



Saradnju je tesko odrzati, s obzirom da saradnja
nije u najboljem interesu igraca.



SLIKA 3 IGRA OLIGOPOLA

Odluka Iraka
Veca proizvodnja Niska proizvodnja
Irak dobija $40 mlrd. Irak dobija $30 mlrd
Veéa
proizvodnja
Odluka Iran dobija $40 mird. Iran dobija $60 mird.
Irana Irak dobija $60 mird Irak dobija $50 mird

Niska
proizvodnja

Iran dobija $30 mird. Iran dobija $50 mird.




Licni interes oligopolu otezava postizanje
kooperativnog ishoda sa niskom proizvodnjom,
visokim cenama 1 monopolskim profitima.



Preduzeca koja vode racuna o buduéim profitima
radije ¢e saradivatl u ponovljenoj igri nego sto ce
u jednoj jedinoj 1gr1 varati zarad jednostrukog
dobitka.



SLIKA 7 OLIGOPOLSKA IGRA DORDPA I DURDE

Da prodaje
40 litara

Odluka
Purde

Da prodaje
30 litara

Odluka Porda

Da prodaje 40 litara

Da prodaje 30 litara

Dorde dobija
1.600 d. profitg

e

Durda dobija
1.600 d. profita

Dorde dobijal

1.500 d. profite

Durda dobija
2.000 d. profita

Dorde dobija
2.000 d. profits

i

Durda dobija
1.500 d. profita

Dorde dobija
1.800 d.profita

Durda dobija

Y ot

1.800 d. profita




JAVNA POLITIKA PREMA
OLIGOPOLIMA

Saradnja medu oligopolistima nije pozeljna sa
stanovista drustva u celini, jer rezultira
premalom proizvodnjom 1 previsokim cenama.



Antimonopolski zakoni smatraju ogranicenje
trgovine 1 monopolizovanje trzista nezakonitim
aktivnostima.
Sermanov antimonopolski zakon 1z 1890.
Klejtonov zakon 1z 1914.



Antimonopolski zakoni ponekad ne dozvoljavaju
onu poslovnu praksu koja 1ma potencialno
pozitivne efekte:

Dogovor o ceni preprodaje

Dampinske cene

Vezivanje (vezana trgovina)



Dogovor o ceni preprodaje (ili fer trgovina)

desava se kada ponudaci (kao npr. veletrgovci)
zahtevaju od prodavaca na malo da naplac¢uju
odredenu cenu

Dampinske cene

predstavljaju pokusaj velikog preduzeca da snizi cene
svojih proizvoda kako bi potisnuo konkurente sa
trzista

Vezivanje (vezana trgovina)

kada preduzece nudi dva 1ili vise proizvoda zajedno po
jednoj ceni, pre nego odvojeno



REZIME
Oligopoli maksimiziraju svoj ukupni profit
formiranjem kartela 1 ponasanjem poput
monopolista.

Ako oligopolisti pojedinac¢no donose odluke o
obimu proizvodnje, to rezultira ve¢om koli¢cinom 1
nizom cenom nego kada je rec o monopolskom

1shodu.



TYTIrZTM ITNY

1IN VYSIB\ BV
Zatvorenikova dilema pokazuje da licni interes
moze da spreci ljude da uspostave saradnju, cak 1

ako je ta saradnja u njithovom =zajednickom
Interesu.

Logika zatvorenikove dileme primenljiva je u
mnogim situacijama, ukljucujuci oligopole.



LY/

TYTrzT A A
/i1 1Vl L

Kreatori politike uz pomoé¢ antimonopolskih

zakona sprecavaju ponasanje oligopola cij1 je cil
slabljenje konkurencije.



POJAM I OBELEZJA OLIGOPOLA
OLIGOPOL je trziste sa nekoliko prodavaca.




PONASANJE OLIGOPOLISTA I TEORIJA IGARA

NESOVA RAVNOTEZA na oligopolskom trzistu se
ostvaruje kada svako preduzece posluje najbolje sto
moze, uzimajuci u obzir sta rade njegovi konkurenti.

TEORIJA IGARA je teorija pojedinacnih racionalnih
odluka donetih u uslovima neraspolozivosti potpunih
informacija o ishodima koji nastaju kao posledica ovih

odluka.



MATRICA ISPLATA

je tabela koja pokazuje profit (ili isplate) svakog
preduzecéa uzimajuci u obzir njegovu odluku 1 odluku
njegovog konkurenta.



STRATEGIA

je plan 1gre koji opisuje reakecije 1 poteze igraca u svakoj
mogucoj situaciji.



DOMINANTNA STRATEGIJA

je strategija koja je za ucesnika u 1gri najbolja, bez
obzira na strategije koje ostali biraju.



RIGIDNOST CENA

je obelezje oligopolskog trzista 1 znaci da preduzeca nisu
spremna da menjaju cene cak ni kada se promene
troskovi 1l1 traznja.



CENOVNO SIGNALIZIRANJE

je oblik 1implicitnog dogovora kojim preduzece
najavlljuje porast cena, ocekujuci da ¢e druga preduzeca
slediti njegov primer.



CENOVNO LIDERSTVO

je model oligopolskog odredivanja cena kada jedno
preduzece redovno najavljuje promenu cena, koja druga
preduzeca prate. Na ovaj nacin se resava problem
koordinacije cena: svako naplac¢uje koliko 1 lider.



KARTEL

je formalin sporazum izmedu preduzeca na
oligopolistickom trzistu o cenama 1 koli¢cinama
proizvodnje.



MONOPOLISTICKA
O KONKURENCIJA




MONOPOLISTICKA KONKURENCIJA

Odlikuje trziste na kome se nalazi mnogo malih
konkurentnih firmi 1 svaka od njih nudi diferencirane
proizvode.



MONOPOLISTICKA KONKURENCIJA

Nesavrsena konkurencija se odnosi na one
trzisne strukture koje se nalaze 1izmedu savrsene
konkurencije 1 ¢istog monopola.



CETIRI TIPA TRZISNE STRUKTURE

Broj preduzec¢a?

Mnogo preduzeca

Tip proizvoda?

Jedno Nekoliko Diferencirani Identi¢ni
preduzece preduzeca proizvodi proizvodi
MonopolistiCka SavrSena
Monopol Oligopol konkurencija konkurencija

* Pijaca voda
» Kablovska TV

« Teniske lopte
« Sirova nafta

« Romani
* Filmovi

* PSenica
 Mleko




MONOPOLISTICKA KONKURENCIJA

Tipovi nesavrseno konkuretnih trzista
o Monopolisticka konkurencija
o Postojil mnogo preduzecéa koja prodaju slicne,
all ne 1denticne proizvode.
o Oligopol
oSvega nekoliko prodavaca koji nude slicne 11
1denticne proizvode.



MONOPOLISTICKA KONKURENCIJA

Trzista koja imaju neke od karakteristika
konkurencije 1 neke od karakteristika monopola.



MONOPOLISTICKA KONKURENCIJA

Karakteristike monopolisticke konkurencije
Mnogo prodavaca
Diferencijacija proizvoda
Slobodan ulazak 1 1zlazak



MONOPOLISTICKA KONKURENCIJA

Mnogo prodavaca
Postoji mnogo preduzecéa koja se bore za istu grupu
kupaca.
oPrimeri proizvoda ukljucuju knjige, CD,
filmove, restorane, casove klavira, namestayj,
1td.



MONOPOLISTICKA KONKURENCIJA

Diferencijacija proizvoda

Svako preduzece proizvodi proizvod koji se bar malo
razlikuje od proizvoda ostalih preduzeca.

Umesto da cenu uzima kao datu, svako preduzece se
suocava sa krivom traznje nagnutom nadole.



MONOPOLISTICKA KONKURENCIJA

Slobodan ulazak 11zlazak

Preduzeca mogu bez ogranicenja da udu na
trziste 111 da 1zadu sa trzista.

Broj preduzeca na trzistu se prilagodava sve dok
profit ne bude jednak nuli.



KONKURENCIJA SA
DIFERENCIRANIM PROIZVODIMA

Monopolisticki konkurentno preduzece na kratak
rok

Kratkorocni ekonomski profiti podsticu nova
preduzeca da udu na trziste, sto:

Povecéava broj ponudenih proizvoda.

Smanjuje traznju za proizvodima preduzeca
koja su ve¢ na trzistu.

Kriva traznje postojecih preduzeca se pomera
ulevo.

Traznja za proizvodima postojecih preduzeca
opada 1 njihov profit se smanjuje.
Prilagodavanje se zavrsava kada pozitivan
ekonomski profit preraste u nulti ekonomski

———— e o U o o & & |



SLIKA 1 MONOPOLISTICKI KONKURENTI NA KRATKI ROK

(a) Preduzece ostvaruje profit

Cena
MC
ATC
Cena ................ \
Proseéni ........./.. ............... .
ukupni . .
troskovi| Profit Traznja
MR
0 Koli€ina koja Koli¢ina

maksimizira
profit



SLIKA 1 MONOPOLISTICKI KONKURENTI NA KRATKI ROK

(a) Preduzece ostvaruje profit

Cena
MC

ATC
Cena
Prosecéni

ukupni . .
troskovi| Profit Traznja 1
Traznja 2
0 Koli€ina koja Koli¢ina

maksimizira
profit



KONKURENCIJA SA
DIFERENCIRANIM PROIZVODIMA

Monopolistickl konkurentno preduzece na kratki
rok
Kratkorocni ekonomski gubici podsticu preduzeca da
1izadu sa trzista; sto:
Smanjuje broj ponudenih proizvoda.

Povecava traznju za proizvodima preostalih
preduzeca.

Pomera krivu traznje preostalih preduzeca
udesno.

Povecava profit preostalih preduzeca.

Prilagodavanje se zavrsava kada negativan
ekonomski profit preraste u nulti ekonomski

profit (P=PUT).



SLIKA 1 MONOPOLISTICKI KONKURENTI NA KRATKI ROK

(b) Preduzece ostvaruje gubitke

Cena
MC
Gubitak ATC
|
Prosecni
ukupni trodak [-4- Mg 5
CenaloN
MR Traznja
0 Ko.lic“:ina koja Kolic¢ina

minimizira gubitak



SLIKA 1 MONOPOLISTICKI KONKURENTI NA KRATKI ROK

Cena

Prosecni

ukupni trosak -

Cena

0

(b) Preduzece ostvaruje gubitke

MC
ATC
(’3ubitak
1 .............
Traznja 2
MR Traznja 1
Koli€ina koja Kolic¢ina

minimizira gubitak



Preduzeca ce ulaziti 1 1zlaziti sve dok ne
ostvaruju tacno nulti ekonomski profit.



SLIKA 2 MONOPOLISTICKI KONKURENT NA DUGI ROK

Cena

MC

ATC

P:ATC ................................... :

Traznja
MR

Koliina koja Koli¢ina
maksimizira profit



Dve karakteristike

Kao 1 na monopolskom trzistu, cena je veca od
marginalnog troska.

Maksimiziranje profita zahteva da marginalni prihod
bude jednak marginalnom trosku.

Kriva traznje je nagnuta nadole 1 ¢in1 da marginalni
prihod bude manji od cene — da b1 prodao dodatnu
jedinicu proizvoda mora da snizi cenu po kojoj prodaje
1 preostale jedinice proizvoda.

Kao 1 na konkurentnom trzistu, cena je jednaka
prosecnom ukupnom trosku.

Slobodan ulazak 11zlazak svode ekonomski profit na
nulu.

7ZA RAZLIKU OD MONOPOLISTICKE KONKURENCIJE,
MONOPOL PRODAJE PROIZVOD BEZ BLISKIG
SUPSTITUTA STO MU OMOGUCAVA DA PRISVAJA
POZITIVAN EKONOMSKI PROFIT U DUGOM ROKU.
7ZBOG SLOBODNOG ULAZA 1 IZLAZA NA TRZISTE,
EKONOMSKI PROFIT NA MONOPOLISTICKOM
TRZISTU SE U DUGOM ROKU IZJEDNACAVA SA
NULOM.




Postoje dve razlike 1zmedu monopolisticke 1
savrsene konkurencije koje vredi napomenuti —
visak kapaciteta 1 marza.




Visak kapaciteta

U uslovima savrsene konkurencije ne postojl visak
kapaciteta u dugom roku. Zasto?

Slobodan ulazak ima za rezultat da konkurentna
preduzeca proizvode u tacki gde je prosecan ukupan
trosak minimiziran, sto predstavlja efikasan obim
autputa za preduzece.



* Visak kapaciteta
U uslovima monopolisti¢ke konkurencije postoji
viSak kapaciteta u dugom roku.
» U monopolistickoj konkurenciji, autput je manji od
efikasanog obima autputa u uslovima savrSene
konkurencije.




SLIKA 3 MONOPOLISTICKA NASUPROT SAVRSENOJ

KONKURENCIJI

(a) Monopolisticki konkurentno preduzece (b) Savrseno konkurentno preduzece

Cena Cena

MC
ATC e ATC

P ......................
P=MC P=MR
(kriva
traznje)
Traznja
0 Proizvedena Efikasan Koliéina 0 Proizvedena koli¢ina Koliéina

kolicina obim =
Efikasan obim



Kako je marza preko marginalnog troska
konzistentna sa slobodnim ulaskom 1 i1zlaskom sa
trzista:
Kod konkurentnog preduzeca, cena je jednaka
marginalnom trosku.

Kod preduzec¢a monopolisticke konkurencije uslov
nulta ekonomskog profita obezbeduje da je cena

jednaka prosecnom ukupnom trosku. Taj uslov ne
garantuje da je cena jednaka marginalnom trosku.

Kod monopolisticki konkurentnog preduzeca, cena
je ve¢a od marginalnog troska. Cena 1 PUT se
1zjednacavaju u opadajuéem delu krive PUT gde je
PUT 1znad marginalnog troska.

Posto je cena veca od marginalnog troska, dodatna
prodata jedinica po vazecoj ceni znaci 1 vecél profit
za monopolisticki konkurentno preduzece.




Pitanje: da 11 zelite jos jednog kupca vaseg

proizvoda po vazecoj ceni?

Sta je odgovor konkurentnog preduzecéa®?
Svejedno nam je! Zasto?
P —MC = 0, pa profit ne raste

...a monopolsiticki konkurentnog preduzeca?
Naravno! Zasto?
P > MC, pa profit raste!



SLIKA 3 MONOPOLISTICKA NASUPROT SAVRSENOJ

KONKURENCIJI

(a) Monopolisticki konkurentno preduzece (b) Savrseno konkurentno preduzece

Cena Cena

MC C

ATC ATC
Marza
P .......................
P=MC ; P=MR
(kriva
Marginalni" ......................... ; traznje)
troSak : :
Traznja
0 Proizvedena Koli¢ina 0 Proizvedena koli¢ina Koli¢ina

koliina



SLIKA 3 MONOPOLISTICKA NASUPROT SAVRSENOJ

KONKURENCIJI

(a) Monopolisticki konkurentno preduzece

Cena
MC
ATC
Marza
\ N
Marglnalnl .........................
troSak :
Traznja
0 Proizvedena Efikasan Koli¢ina

koliina obim

Visak kapaciteta

Cena

(b) Savrseno konkurentno preduzece

ATC

P=MR
(kriva
traznje)

Proizvedena koli¢ina Koli¢ina

Efikasan obim



Monopolisticka konkurencija nema sve pozeljne
karakteristike kao savrsena konkurencia.



U monopolistickoj konkurenciji postoji uobicajeni
cist1 gubitak od monopolskog odredivanja cene
koja je veca od marginalnog (granicnog) troska.

Medutim, administrativno opterecenje
regulisanja cena svih preduzeca koja proizvode
diferencirane proizvode moze da bude preterano.



Jos jedan nacin na koji monopolisticka
konkurencija moze da bude drustveno neefikasna
jeste da broj preduzeca na trzistu ne bude
,,Jdealan”. To jest, da postoj1 previse 111 premalo
preduzeca koja ulaze na trziste.



Da i postoji previse ili premalo preduzeéa koji
ulaze na monopolsko trziste?

Eksternalije koje prate ulazak preduzeéa na
trziste:
Pozitivne eksternalija raznovrsnosti proizvoda
Negativna eksternalija krade posla



Eksternalija raznovrsnosti proizvoda:

Posto potrosaci uvodenjem novog proizvoda sticu
jedan deo potrosacevog viska, ulazak novog
preduzeca 1zaziva pozitivan eksterni efekat po
potrosace.

Eksternalija krade posla:

Posto ostala preduzeca zbog ulaska novog
konkurenta gube kupce 1 profit, ulazak novog
preduzecéa 1zaziva negativan eksterni efekat po
postojeca preduzeca.

Od preovladujucih ekstarnalija zavisi da li ima previse
dobara ili premalo!



REZIME
Monopolistickil konkurentno trziste karakterisu
tri osobine: mnogo preduzeca, diferencirani

proizvodi 1 slobodan ulazak.

Ravnoteza na monopolisticki konkurentnom
trzistu razlikuje se od ravnoteze na savrseno
konkurentnom trzistu po tome sto svako
preduzece 1ima visak kapaciteta 1 sto svako
preduzece naplacuje cenu koja je veca od
marginalnog troska.



REZIME
Monopolisticka konkurencija nema sva pozeljna
svojstva savrsene konkurencije.

Postoj1 standardni ¢ist gubitak od monopola koj1
je posledica marze koja se dodaje na cenu preko
marginalnog troska.

Broj preduzec¢a moze da bude preveliki 11
premall.



