Cneuundmkaumja npegmMmeTa 3a KibUry npeamera

CTyaumjcku nporpam

Ynpaereatse y Typuamy

MN36opHo noapyje (moayn)

BpcTa n HUBO cTyauja

CneuujanucTuyke CTpYKOBHE CTyauje

HasuB npeamera

Ynpaerbawbe TYyPUCTUYKUM NPOU3BOAOM

HactaBHuMK (32 npeaaBaka)

Wnmnuesuh O. Oapwo, Yomuh K. Hophe

HactaBHuk/capagHuk (3a Bexbe)

Kocap b. HukonuHa

HactaBHuk/capagHuk (3a JOH)

Bpoj ECINB

Cratyc npeameTta

7 (o6aBe3HU/M3GOPHM) obGaBe3Hu

YcnoB

Unre

npeameTta

npoLeca ucTpaxusara TYPUCTUYKOT TPXKULITA KPO3 CaBnajaBake CaBpeMEHUX KapakTepuctuka TpxuwTa. MocebHa
naxkwa ce Noknaka npoyyasakby yTuuaja ucTpaxusaka TypUCTUYKOT TPXULITA U NPOMOLMje Ha pa3Boj U ynpaBrbake
HOBUM TYpUCTUYKUM Npou3sBogoM. Ocum Tora, NoTPebHO je Ja ce OLLeHU KONWKO NojeanHM TYPUCTUYKM NMPOU3BOA UMa
yTuuaja Ha TYpUCTMYKe LUIbeBEe N Ha KOju Ha4YMH MX je noTpebHo aHraxosaTtu Aa ce oHn octeape .Linrs osor
npegmeTa je je u ga CTyAeHTM CTEKHY NpakTUyHa 3Haka M3 OBUX 06nacTu Kpo3 Bexbare 1 uspagy onepaTuBHUX

Ucxop
npegmerta

Kpo3s npeameTt cTyneHTn TpeGa fa yHanpeae cBoja Teopujcka 3Haka y Beau npoLeca UCTpaxuBarba TYpUCTUHKOT
TPXKMLUTA, HErOBOr MECTa Y OKBUPY ynpaBrbaka TYPUCTUYKUM AecTMHaLvjaMa, Mofena UCTpaxuBarsa TypUCTUYKOr
TpXKMLWTA, ynoTpebe KBanuTaTUBHKUX U KBAHTUTATUBHUX MeToaa U ynotpebe MHopMaLmoHe U KOMYHUKaLMoHe
TexHornoruje y oBom cmucny. Takohe, Tpeba Aa yHanpeae 1 ycaBplie CBoja TeEopUjcka 3Harba O MPOMOLM|U TYPUCTUYKE
AecTvHauuje, NPOMOTUBHUM CTpaTervjaMa, nnaHupawy npoMoLyje kao Aena MapkeTUHr MUKca TYpUCTUYKe
AecTuHauuje, nnaHupary NPOMOTUBHOT BylLieTa 1 caBpeMeHUM NPOMOTUBHIM aKTMBHOCTUMA opraHu3auuja 3a
ynpaBerbatse AecTuHauvjama. Mopep Tora he Ha NpakTUYHUM NpUMEPUMa Pa3BUTK aHaNUTUYKe, KOMYHUKaLMOHE,
MapKeTUHT 1 ynpaBrbayke CoCOGHOCTM W BELUTUHE.

Cappxaj npeameta

Kpo3s Teopujcky HacTaBy cTyAeHTM he caBnagaTtyi kapakTepucTuke TYPUCTUUKOT NPOoU3Bo4a U CaBpeMeHOr TYpUCTUHKOT
TPXKMLUITA M 3HaYa] HEroBOr UCTpaXkuBaka, MoZene U MeTofe UCTpaxmBakba kao U npolieca AoHOoLLeHa oAnyKa Kog
TypucTa, HMX0Be NpedepeHLmje 1 yTULaj NojeIMHUX eneMeHaTa NyToBakba Ha HUX0BY caTUcdakumjy, UCTpaXUBaHe
NOTpOLLAYKMX U HaBMKa Yy NpoBofeky cnoGoaHOr BpeMeHa Kof TYpUCTa Yy Lurby pa3Boja HOBUX TYPUCTUYKMX
npou3Bofa. , MECTO U yNory Npomoumje y ynpaerbatby TypUCTUYKOM AeCTUHALUjOM, Yrory caBpeMeHe MH(OopMaLuoHe
¥ KOMyHMKaLMOHE TeXHoMoruje y cnposofetby NpoMoLinje, Kperpare 1 AoHOLLeHe NnaHa npoMoLyje, yrnory
npomoLuje y NaHuy BpeaHOCTM AecTMHaLujckor npoussoaa. Ynotpeba caBpeMeHNX TEXHUYKO TEXHOIOLWKMX peLlera
¥ nnatgopmMmuca Lurbem yrnpaerbara TypUCTUYKOT NPOM3BOAA YKIbyUyjyhiu 1 TypucTuuke 6a3e nogartaka, ca noceGHUM
OCBPTOM Ha MapKeTWUHT APYLUTBEHMX MpeXa M GrioroBe M NpoLec ynpasrbaka U KOHTPOIle 0BUX KaHana npomoluje

Teopujcka  rypuctuukor npouseoaa. Takohe, Kpos NpakTUUHE NpuMepe 1 BexGe casnafahe v NPaKTUYHO UCTPaXMBaLE TPXULLTA
HacTaBa 1 popMuparLe TYPUCTMYKOr MPOU3BOAA.
MpakTnyHa
HacTaBa
(Bexx6e,[JOH,
CTyAUNjCKM
ucTpaxuBa-
YKu pan)
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Bpoj yacoBa akTMBHe HacTaBe HeAerbHO TOKOM ceMecTpa/TpumecTpa/roauHe

lMpenaBawa

Bex6e |[OOH CTyAvjckn nctpaxmsayku pag OcTanu 4acoeu




MeTtone

'paguBo he 6utn npeseHToBaHO nyTeM npe3eHTaumja y Microsoft y PowerPoint-u. Npepnasara cy 6asupaHa Ha

usBohewa |nnmepuma na nutepatype 1 npakce. MpoBepa 3Harba BPLUM Ce MyTeM KOMOKBUjyMa 1 Npe3eHTaLuje 1 oabpate

HacTase CEeMUWHapCKOr paga, TOKOM CeMecTpa W nosarakem 3aBpLUHOr UCMKTa.

OueHa 3Hawa (makcumanHm 6poj noeHa 100)

MpepncnuTtHe o6aBe3 noeHa 3aBpLUHK ncnut noeHa
aKTUBHOCT Y TOKY

npegaBakba 10 NUCMEHUN UCNUT /
npakTM4yHa HacTaBa / YCMEHU UcnuT 60
KOJTIOKBUjyMU 20

ceMuHapu 10




