Cneuundukaumja npeameTta 3a KibUry npegmeTta

CTyaunjcku nporpam MeHalMeHT opraHu3aTopa nyToBama
U360opHO nogpyuje (moayn)
BpcTta 1 HMBO cTyamja CneuujanmcTnyke CTPYKOBHe CTyauje
HasuB npeameTta YnpaBrbate TYpUCTUYKMM NPOU3BOAOM
HacTtaBHuK (3a npegaBamba) Wnmunyesuh O. Oapwo, Yomuh K. hophe
HacTtaBHuk/capagHuk (3a Bex6e) Kocap b. HukonuHa
HacTtaBHuk/capagHuk (3a JOH)
Crtatyc npegmeTa
Bpoj ECNB 7 (o6aBe3Hn/M360pHM) 06aBEe3HM
Ycnos

OIS NpeaMeTa Je Aa CTyACHT ycas
npoLeca UcTpaxusara TypUCTUYKOT TPXKULITA KPO3 caBrajaBare CaBpeMeHWX kapakTepuctuka TpxuwTa. MNocebHa
naxkwa ce Noknara NpoyyaBakby yTuuaja UCTpaXmBaha TYPUCTUYKOT TPXKULLTA M MPOMOLIMjE Ha pasBoj U ynpaBrbake
HOBUM TYPUCTUYKUM npousBofoM. Ocum Tora, NoTpe6Ho je Aa ce OLeHM KONMWKO MNojeduHM TYPUCTUYKY NPOU3BOA UMa
yTuLaja Ha TYpPUCTUYKE LUIbEBE M Ha KOjU HAYMH UX je NoTpebHO aHraxoBaTu a ce oHM ocTeape .Ljurs oBor npegmeTa
npeamera je je n ga cTygeHTU CTekHy NpakTUYHa 3Haka M3 OBMX 06nacTy Kpo3 Bexbare 1 u3pagy onepaTtnuBHUX nnaHoBa

Uurs

Kpo3 npegmeT ctyaeHTn Tpeba fa yHanpene cBoja Teopujcka 3Haka y Be3u npoueca UCTpaxuBarsa TYpUCTUYKOT
TPXWLITA, HErOBOr MECTa y OKBMPY ynpaBrbakba TYPUCTUYKUM AecTuHauMjaMa, MoAena cTpaxusama TypucTUYKor
TPXMWTA, ynoTpebe KBanMTaTUBHWUX U KBAHTUTATUBHUX MeToAa U ynotpebe MHhopMaLUnoHe 1 KOMyHUKaLMoHe
TexHororvje y osom cmucrly. Takohe, Tpeba fa yHanpeae 1 ycaBplue CBoja Teopujcka 3HaHa 0 MPOMOLMU TYpUCTUYKE
[ecTHaumje, NPOMOTUBHUM CTpaTernjama, nnaHuparby NpoMoLyje kao Aena MapKeTUHI MUKca TYPUCTUYKE AecTUHaumje,
nnaHupary NPOMOTUBHOT BylleTa 1 CaBpPEMEHUM NMPOMOTUBHUM aKTVBHOCTMMA OpraHusaumja 3a ynpaerbame

Ucxon nectuHauunjama. Mopen Tora he Ha NPaKTUYHUM NPUMEPUMA Pa3BUTY aHANUTUYKE, KOMYHUKALIMOHE, MapKETUHT U
npeamera ynpaerbayke CnocOGHOCTU U BELUTUHE.

Cappxaj npeagmeTa

Kpo3 Teopwujcky HacTaBy cTyaeHTU he caBnagat KapakTepUCTKe TYPUCTUYKOT NPOM3BOAa U CaBPEMEHOT TYPUCTUYKOT
TPXULLTA 1 3Ha4aj heroBor UCTpaxuBarba, Moderne 1 MeToAe UCTpaxuBakba Kao v npoLieca AoHOoLWeHa Ofnyka Kof,
TypUCTa, HUX0Be NpedepeHLyje 1 yTuLaj NojefAMHUX eNeMeHaTa nyToBaka Ha HUXoBY caTUcakumjy, UCTpaXuBame
MOTPOLLAYKMX U HaBMKa y NpoBofery crnobofHor BpeMeHa Kof TypucTa y Lurby passoja HOBUX TYPUCTUYKUX NpousBoga. ,
MECTO ¥ yrory NpoMoLiMje Y ynpaBrbaky TYPUCTUHKOM AEeCTMHALMjOM, YIory caBpeMeHe MHOpMaLMOoHe U
KOMYHUKaLIMOHE TEXHONOrMje Y CnpoBofhery NpoMoLmje, Kpevpake 1 JOHOLEHE MiaHa npomMouuje, ynory npoMmouuje y
naHLy BpegHOCTU AecTUHaUmMjcKor NpousBoda. Ynotpeba caBpeMeHMX TEXHUYKO TEXHOIOLLKUX peLlewa 1 nrnatdopmuca
LUurbeM ynpasrbaka TYPUCTUYKOT MPOM3BOAA YKIbydyjyhu n Typuctudke 6a3e nogaTaka, ca nocebH1M OCBPTOM Ha

. MapKeTUHI ApYLUTBEHUX MpeXa U GroroBe 1 NpoLec ynpaerbaka U KOHTPONe OBUX KaHarna npomMoLuuje TypucTudKor
Teopujcka  Inpoussopa. Takohe, kpos NpakTUUHe NpUMepe 1 BexBe caBnaaahe 1 NPaKTUYHO UCTPAXKMBAKLE TPXKULLTA U hOPMUPatLEe
HacTaBa TYPUCTUYKOT NPOM3BOAA.
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MeTopne

paguBo he 6uTK Npe3eHTOBaHO NyTem npeseHTaumja y Microsoft y PowerPoint-u. MNpepaBaka cy 6a3upaHa Ha
ussoheta npumMepvma u3 nuteparype u npakce. lNpoBepa 3Harba BpLUK Ce NyTeM KOJIOKBUjyMa 1 Npe3eHTaumje 1 oabpaxe
HacTaBe CEMWHaPCKOr paja, TOKOM CEMECTpa W nonarakem 3aBpLUHOr UCnuTa.




OueHa 3Hawba (MakcumanHu 6poj noeHa 100)

MpeaucnuTHe obaBe3é noeHa 3aBpLHM UcnuT noeHa

AKTUBHOCT Y TOKY

npepaBaka 10 NUCMEHU UCMUT /
npakTU4yHa HacTaBa / YCMeHU ucnut 60
KOJNOKBUjyMU 20

ceMuHapu 10




